Regulamin ogélnopolskiego Konkursu pod nazwa
W kibicowaniu warto by¢ na TY”
prowadzonego w sklepach sieci Kaufland na terenie Polski

8 1 Nazwa Konkursu

Niniejszy Regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie Konkurs pod nazwa
W kibicowaniu warto by¢ na TY” prowadzony w sklepach sieci Kaufland na terenie Polski (zwany
dalej ,,Konkursem").

1.

Organizator Konkursu ,,W kibicowaniu warto byé na TY"” oSwiadcza, ze niniejszy Konkurs nie
jest loterig fantowa, loterig promocyjng, ani tez zadng inng formga gry losowej przewidzianej
w ustawie o grach hazardowych z dnia 19 listopada 2009 r.

Organizator oswiadcza, ze wynik Konkursu nie jest zalezny od przypadku.

§ 2 Organizator

Organizatorem Konkursu jest Grzegorz Kanduta, prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg pod
firma Amooco Grzegorz Kanduta =z siedzibg we Wroctawiu (52-315) przy
ul. Kobierzyckiej 10, posiadajgcy numer identyfikacji podatkowej (NIP): 753-215-35-12 oraz
statystyczny REGON: 020845503, zwany dalej ,,Organizatorem”.

Zlecajgcym Konkurs oraz Fundatorem nagrdod w Konkursie jest Kompania Piwowarska S.A. z
siedzibg w Warszawie przy ul. Emilii Plater 53, 00-113 Warszawa, wpisanej do rejestru
przedsiebiorcow  Krajowego  Rejestru  Sadowego  prowadzonego  przez  Sad
Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgadowego pod numerem KRS 0000086269 zwana dalej ,Fundatorem”.

§ 3 Postanowienia ogélne

Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, w sklepach sieci Kaufland.
Aktualng liste sklepow sieci Kaufland mozna sprawdzi¢ na stronie www.sklep.kaufland.pl

Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane s3g od 11 czerwca do 12 lipca 2026 r.

Nadzér nad prawidtowoscig urzgdzenia i przeprowadzenia Konkursu sprawuje wewnetrzna
Komisja Konkursowa, powotana przez Organizatora.

§ 4 Uczestnicy Konkursu



Udziat w Konkursie moga wzig¢ petnoletnie osoby fizyczne, ktére ukonczyty 18 rok zycia,
posiadajgce petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, ktére wykonajg zadanie konkursowe i
zgtoszg prawidtowo swdj udziat w Konkursie.

Uczestnikami Konkursu nie moga by¢: pracownicy i cztonkowie rodzin pracownikéw
Organizatora oraz pracownicy i cztonkowie rodzin Fundatora nagréd w Konkursie.

Przez cztonkdéw rodziny, o ktérych mowa w ust. 2, rozumie sie: wstepnych, zstepnych,
rodzehstwo, matzonkéw, matzonkéw i zstepnych rodzenstwa, rodzicéw i rodzenstwo
matzonkéw oraz osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

§ 5 Przebieg Konkursu

Do wziecia udziatu w Konkursie uprawnia jednorazowy zakup minimum o$smiu dowolnych
produktéw promocyjnych marki Tyskie zwanych dalej ,,Produktami Promocyjnymi”, a
nastepnie wykonanie zadania konkursowego oraz wypetnienie pozostalych postanowien
Regulaminu. Lista produktéw objetych promocja stanowi Zatacznik nr 1 do Regulaminu.

Sprzedaz Produktow Promocyjnych rozpoczyna sie 11 czerwca 2026 r. i trwa do 12 lipca 2026
r. w godzinach otwarcia sklepéw Kaufland. Poza tym okresem Produkty Promocyjne mogg by¢
dostepne w sprzedazy, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w Konkursie.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ konsument w rozumieniu art. 22(1) Kodeksu cywilnego,
o ktérym mowa w 8 4 ust. 1 (zwany dalej: ,Uczestnikiem”), ktéry w okresie
od 11 czerwca do 12 lipca 2026 r. spetni tgcznie nastepujgce warunki:

a) dokona w dowolnym sklepie sieci Kaufland na terenie Polski jednorazowego zakupu
minimum o$smiu dowolnych produktéw marki Tyskie. Zakup wyzej wymienionych
Produktéw Promocyjnych musi by¢ potwierdzony jednym dowodem zakupu - jednym
paragonem fiskalnym;

b) wykona zadanie konkursowe ktére brzmi: ,, Stwérz najbardziej ikoniczny komentarz do
gola, ktéry przejdzie do historii”. Przy ocenie zadania konkursowego bedzie brana pod
uwage kreatywnos¢, pomystowosc i oryginalnos$¢ odpowiedzi;

¢) dokona prawidtowego zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie, wypetniajgc formularz
zgtoszeniowy na stronie internetowej: kibicujrazemzty.pl (dalej: ,,Zgtoszenie”). Uczestnik,
wypetniajgc formularz na stronie konkursowej, potwierdza réwnoczes$nie zapoznanie sie z
tresciag niniejszego Regulaminu;

d) zachowa oryginat dowodu zakupu w formie paragonu fiskalnego, potwierdzajgcy
jednorazowy zakup o$miu dowolnych Produktéw Promocyjnych, z okresu sprzedazy
Produktéw Promocyjnych.
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Dowdd zakupu (paragon fiskalny) potwierdza zakup Produktéw Promocyjnych, jezeli spetnia
nastepujgce warunki:

a) jest czytelny, autentyczny i pochodzi z sieci handlowej, w ktérej organizowany
jest Konkurs, tzn. zostat wystawiony przez dowolny sklep nalezgcy do sieci Kaufland,
ktérego nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie zakupu i s§ mozliwe do odczytania;

b) nie jest uszkodzony i nie budzi watpliwosci co do zawartych w nim tresci czy jego
autentycznosci, w szczegolnosci nie jest naderwany, rozmazany, niewyrazny,
jak tez nie stanowi potgczenia dwéch réznych paragonéw lub faktur;

¢) na liscie zakupdébw jest stowo Ilub oznaczenie pozwalajgce stwierdzi¢,
iz zakup dotyczy osmiu dowolnych Produktéw Promocyjnych;

d) data i godzina wystawienia paragonu przypada w terminie dokonywania Zgtoszen
okreslonym w 8 3 ust. 2 Regulaminu oraz przed wystaniem Zgtoszenia.

W razie utraty lub zniszczenia dowodu zakupu Uczestnik traci prawo do udziatu w Konkursie,
niezaleznie od jego etapu i nie przystugujg mu z tego tytutu zadne roszczenia wobec
Organizatora.

Jeden dowdd zakupu mozna zgtosic tylko jeden raz.

Kazdy Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie dowolng ilos¢ razy. Oznacza to, ze Uczestnik
jest uprawniony do przestania dowolnej ilosci Zgtoszeh pod warunkiem, ze kazdorazowo
spetnione sa warunki okreslone w Regulaminie (tzn. m.in., ze podstawg kazdego Zgtoszenia
jest osobny paragon).

Jesli Uczestnik Konkursu dokona wielokrotnie Zgtoszenia na podstawie tego samego
paragonu, Organizator do etapu wytonienia Zwyciezcow w Konkursie kwalifikuje tylko jedno,
pierwsze dokonane na podstawie tego paragonu Zgtoszenie.

Zgtoszenia niekompletne lub nieprawidtowe sg niewazne.

W Konkursie uwzgledniane sg jedynie zgtoszenia dokonane za posrednictwem formularza na
stronie kibicujrazemzty.pl.

Organizator zastrzega, iz Zgtoszenia zawierajgce wulgaryzmy, tresci obrazliwe, sprzeczne
z prawem, sprzeczne z przyjetymi za obowigzujgce normami obyczajowymi
lub naruszajgce prawa osdéb trzecich nie bedg uwzgledniane w Konkursie i traktowane bedg
jako Zgtoszenia nieprawidtowe.

Ilekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o dotarciu Zgtoszenia do Organizatora, nalezy
przez to rozumie¢ wptyw Zgtoszenia na serwer systemu teleinformatycznego przyjmujgcego
Zgtoszenie.


http://www.basnie.kubus.pl/
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§ 6 Nagrody i ich przyznawanie

Nagrodami w Konkursie sa:

a)

1 nagroda I stopnia

Na nagrode I stopnia sktadaja sie:

Wycieczka do Londynu dla dwéch oséb obejmujgca rowniez zwiedzanie
stadionu Wembley, oraz dodatkowe Swiadczenie pieniezne tzw. kieszonkowe.
taczna wartos¢ nagrody wynosi 20 000 zt (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych).
Na pisemny wniosek laureata ztozony Organizatorowi, Organizator moze
wyda¢ Nagrode I stopnia w formie ekwiwalentu pienieznego w kwocie

20 000 zt (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych), przelewem na rachunek
bankowy wskazany przez laureata.

Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11 % wartosci ww. kwoty,
w zaokragleniu do petnych ztotych - ta cze$¢ nagrody I stopnia nie zostanie
wydana Zwyciezcy, lecz pobrana przez Organizatora jako ptatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych
w Konkursie nagréd (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym
od os6b fizycznych) i przekazana do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

b) 50 nagrod II stopnia

Na kazda nagrode II stopnia sktadajg sie:

0

Karta podarunkowa SPORTANO.PL o wartosci 500 zt (stownie: piecset ztotych).
Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11 % wartosci ww. kwoty, w
zaokragleniu do petnych ztotych - ta cze$¢ nagrody II stopnia nie zostanie
wydana Zwyciezcy, lecz pobrana przez Organizatora jako ptatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych
w Konkursie nagrdd (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym od oséb
fizycznych) i przekazana do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

100 nagréd III stopnia

Na kazda nagrode III stopnia sktadajg sie:

Puzzle 3D - model przedstawiajgcy stadion pitkarski, o wartosci 100 zt (stownie:
sto ztotych) kazdy zestaw.

Laureat Nagrody III stopnia bedzie uprawniony do wyboru jednego zestawu
puzzli sposréd modeli aktualnie dostepnych w puli nagréd przygotowanej przez
Organizatora. Organizator zastrzega, ze poszczeg6lne modele zestawdéw mogg
wyczerpywac sie w réznym tempie, w zwigzku z czym dostepnos¢ konkretnych



wariantow w chwili dokonywania wyboru przez laureata moze by¢ ograniczona.
Brak dostepnosci wybranego przez laureata modelu nie stanowi podstawy do
zgtaszania roszczen wobec Organizatora, o ile laureat ma mozliwo$¢ wyboru
innego modelu spos$réd zestawdw pozostajgcych aktualnie w puli nagréd.

e Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11 % wartosci ww. kwoty, w
zaokragleniu do petnych ztotych - ta cze$¢ nagrody III stopnia nie zostanie
wydana Zwyciezcy, lecz pobrana przez Organizatora jako ptatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych
w Konkursie nagrdd (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym od oséb
fizycznych) i przekazana do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

2. Jury sktadajgce sie z przedstawicieli Organizatora w sktadzie 3-osobowym
(zwane dalej: ,Jury Konkursowym”) podczas posiedzenia Komisji Konkursowej wybierze
sposrod otrzymanych zgtoszen do konkursu kolejno:

e 1 (stownie: jedng) prace konkursowg sposréd wszystkich otrzymanych Zgtoszen,
ktérej autor najlepiej wykonat zadanie konkursowe - otrzyma nagrode I stopnia.

e 50 (stownie: piec¢dziesigt) prac konkursowych sposrdd wszystkich otrzymanych
Zgtoszen, ktdrych autorzy w sposéb wyrdzniajgcy wykonali zadanie konkursowe
- otrzymaijg oni po jednej nagrodzie II stopnia.

e 100 (stownie: sto) prac konkursowych sposrdd wszystkich otrzymanych Zgtoszen,
ktérych autorzy w sposéb kreatywny i atrakcyjny wykonali zadanie konkursowe
- otrzymajg oni po jednej nagrodzie III stopnia.

3. Uczestnikowi, ktéremu przyznano nagrode I, II i III stopnia (dalej: ,Zwyciezcy"”), nie
przystuguje prawo przeniesienia na osobe trzecig roszczenia o wydanie nagrody, a takze
Zwyciezcy nagrody II i III stopnia nie przystuguje mu wymiana na ekwiwalent pieniezny.

4. Jury Konkursowe najpdzniej do dnia 5 sierpnia 2026 r. dokona wyboru najlepszych prac
konkursowych.

5. Zwyciezcy o wynikach Konkursu powiadomieni zostang drogg mailowa, na wskazany przez
uczestnika podczas zgtoszenia adres e-mail, podany w formularzu zgtoszeniowym na stronie
internetowej Konkursu. Wiadomos¢ zostanie wystana do Zwyciezcow drogg elektroniczng do
dnia 20 sierpnia 2026 r.

6. W wiadomosci mailowej informujgcej o wygranej Zwyciezcy zostang poproszeni o wypetnienie
formularza online znajdujgcego sie pod adresem laureaci.amooco.com

7. Formularz online zawiera: dane do wypetnienia przez Zwyciezce, tj. dane osobowe
konieczne do weryfikacji i realizacji prawa do Nagrody: imie, nazwisko, adres zamieszkania,
wraz z ulicg i numerem domu/mieszkania, kodem pocztowym
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i miejscowoscig, adres mailowy, nr telefonu, a takze i numery wszystkich Dowodéw Zakupu
zgtoszonych przez Uczestnika w Konkursie, ktére Uczestnik powinien dotgczy¢ do
Formularza online, ponadto oswiadczenia Uczestnika oraz informacje dotyczaca
przetwarzania danych osobowych Uczestnika. Formularz zawiera réwniez pole do
wprowadzenia numeru konta przez laureata nagrody I stopnia jesli jej laureat ztozy wniosek
o wydanie nagrody w formie ekwiwalentu pienieznego.

Uczestnik powinien wypetni¢ Formularz online oraz dotaczy¢ do niego zdjecia
lub  skany Dowodu Zakupu/Dowoddéw Zakupu potwierdzajagcych zakup Produktow
Promocyjnych, zgodnie z pkt 7 powyzej, w terminie 5 dni kalendarzowych od daty otrzymania
wiadomosci email informujacej o wygrane;.

Jesli Zwyciezca nie przesle danych niezbednych do wydania nagrody w terminie, o ktérym
mowa w § 6 ust. 8 Regulaminu, lub przesle dane niepetne, oznacza to, iz rezygnuje z prawa do
nagrody.

Nagrody niewydane w Konkursie pozostajg do dyspozycji Organizatora.

Nagroda I stopnia zostanie wystana za posrednictwem poczty e-mail i/ lub przelewem na
wskazane konto bankowe do dnia 15.09.2026 r.

Nagrody II stopnia zostang wystane za posrednictwem poczty e-mail do dnia 15.09.2026 r.

Nagrody III stopnia zostang wystane za posrednictwem firmy kurierskiej do dnia 15.09.2026 .r.

§ 7 Postepowanie reklamacyjne

Kazdy Uczestnik Konkursu lub osoba go reprezentujgca moze zgtosi¢ reklamacje w zwigzku z
przeprowadzeniem i uczestnictwem w Konkursie w formie pisemnej na adres Organizatora
Konkursu badz w formie elektronicznej piszac na adres mailowy reklamacje@amooco.com.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢: imie, nazwisko, dane kontaktowe
(np. numer telefonu, e-mail), doktadny adres Uczestnika, wskazanie powodu reklamacji oraz
roszczenia, a w przypadku, jesli reklamacja dotyczy odmowy wydania nagrody, réwniez
czytelne zdjecie Dowodu zakupu, ktéry podlega weryfikacji jako podstawa uzyskania prawa do
nagrody. Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym
na adres korespondencyjny Organizatora: Amooco Agency, ul. Kobierzycka 10, 52-315
Wroctaw. Reklamacja powinna wptynac do siedziby Organizatora najpdzniej do dnia 30 sierpnia
2026 r. Reklamacje otrzymane przez Organizatora po tej dacie nie beda podlegaty
rozpatrzeniu.

Reklamacja sktadana na adres mailowy Organizatora, wskazany w pkt 1 powyzej powinna
zawierac: imie, nazwisko, wskazanie powodu reklamacji oraz roszczenia, a w przypadku, jesli
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reklamacja dotyczy odmowy wydania nagrody, réwniez czytelne zdjecie Dowodu zakupu, ktéry
podlega weryfikacji jako podstawa uzyskania prawa do nagrody. Reklamacja sktadana droga
mailowg powinna by¢ przestana Organizatorowi najpézniej do dnia 30 sierpnia 2026 r.
Reklamacje otrzymane przez Organizatora po tej dacie nie bedg podlegaty rozpatrzeniu.

. Reklamacje  rozpatrywane beda przez Komisje = Konkursowg w  terminie
14 (stownie: czternastu) dni od daty ich otrzymania przez Organizatora.

. W przypadku ztozenia pisemnej reklamacji, Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Komisji
przez Organizatora listem poleconym na adres podany w pisemnej reklamacji, wystanym w
terminie 7 (stownie: siedmiu) dni od daty rozpatrzenia danej reklamacji.

. W przypadku ztozenia reklamacji drogg mailowg, Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji
Komisji przez Organizatora za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanej na adres mailowy

Uczestnika, z ktérego zostata przestana reklamacja w terminie 7 (stownie: siedmiu) dni od daty
rozpatrzenia danej reklamacdji.

§ 8 Postanowienia konncowe

Niniejszy Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowe;j:
amooco.com oraz kibicujrazemzty.pl

Informacje o Konkursie dostepne beda w czasie jego trwania:

a) na materialach promocyjnych POS w sklepach sieci Kaufland objetych Konkursem
na terenie kraju,

b) w siedzibie Organizatora,

€) na stronie internetowej: amooco.com oraz kibicujrazemzty.pl

Wszelkie informacje o Promocji dostepne w materiatach reklamowych maja jedynie charakter
informacyjny.

Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszym Konkursem
bedg rozstrzygane przez sad powszechny wiasciwy dla siedziby Organizatora.

Organizator zastrzega sobie prawo zmian niniejszego Regulaminu w kazdym czasie,
bez podania przyczyny, przy zastosowaniu odpowiednich form informacji i zawiadomien
Uczestnikéw Konkursu. Zmiany w Regulaminie nie mogg narusza¢ praw nabytych
przez Uczestnikéw Konkursu.



Zataczniki:

Zatacznik nr 1 Lista produktow objetych promocja
Zatacznik nr 2 Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych uczestnikéw
konkurs pod nazwa ,,W kibicowaniu warto by¢ na TY”



Zatacznik nr 1
Lista produktéw objetych promocja.

e Tyskie Gronie puszka 500ml (6,4,8pack)
e Tyskie Gronie butelka 500ml

e Tyskie Gronie butelka 330ml

e Tyskie Zero puszka 500ml|

e Tyskie Zero butelka 500ml



ZALACZNIK NR 2

KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH UCZESTNIKOW
KONKURSU

Dane osobowe Uczestnikow Konkursu przetwarzane sg zgodnie z przepisami
obowigzujgcego prawa w zakresie ochrony danych osobowych, w tym w
szczegolnosci zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych - dalej ,,RODO").

. Administratorem danych osobowych Uczestnikbw Konkursu jest Kompania
Piwowarska S.A. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Emilii Plater 53, 00-113 Warszawa,
wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000086269, NIP 646-03-25-155.

. Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych, z ktérym osoby zainteresowane
mogg kontaktowal sie we wszelkich sprawach zwigzanych z ochrong danych
osobowych w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu. Kontakt mozliwy jest poprzez
przestanie zapytania na adres poczty elektronicznej: rodo@asahibeer.pl lub na adres
Administratora: ul. Emilii Plater 53, 00-113 Warszawa.

Podmiotem, ktoremu Administrator powierzyt przetwarzanie danych, na podstawie
umowy o powierzeniu przetwarzania danych osobowych, w ramach Konkursu w celu
jego organizacji jest Amooco Grzegorz Kanduta ul. Kobierzycka 10, 52-315 Wroctaw.

. Administrator przetwarzac bedzie dane osobowe Uczestnikow Konkursu w zakresie
adresu e-mail.

Dodatkowo Administrator przetwarzac bedzie dane osobowe Laureatéw Konkursu w
nastepujgcym zakresie:

a. imie,

b. nazwisko,

c. numer rachunku bankowego (tylko Laureat Nagrody I Stopnia),
d. adres korespondencyjny (tylko Laureaci Nagrody III Stopnia),
e. numer telefonu

f. adres e-mail
. Administrator przetwarzac¢ bedzie dane osobowe 0sdb sktadajacych reklamacje w
nastepujgcym zakresie:
a. imie,
b. nazwisko,
c. adres e-mail,
d. numer telefonu.
Dane osobowe podawane w Konkursie bedg przetwarzane:
a. w celu zwigzanym z organizacjg i uczestnictwem w Konkursie, w tym w
szczegolnosci
w celu wytonienia Laureatéw i wydania Nagrod (podstawa przetwarzania:
wykonanie umowy, ktdrej strong jest osoba, ktoérej dane dotyczg lub do
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podjecia dziatan na zadanie tej osoby przed zawarciem umowy. Umowe
pomiedzy Administratoremm a Uczestnikiem stanowig postanowienia
Regulaminu - art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

b. dla celow rozpatrywania reklamacji i dla celéw zwigzanych z dochodzeniem
roszczenn wynikajgcych z Konkursu (podstawa przetwarzania: realizacja
prawnie uzasadnionych intereséw administratora - art. 6 ust.1 lit. f RODO);

c. w przypadku Laureatow - dla celdw wykonania obowigzkéw zwigzanych z
podatkiem od wygranej oraz innych obowigzkéw wynikajacych z przepisow
prawa cigzacych na Organizatorze w zwigzku z organizacjg Konkursu
(podstawa przetwarzania: wypetnienie obowigzkédw prawnych administratora
przewidzianych przepisami prawa - art. 6 ust. 1 lit. c RODO)

d. w celu marketingu bezposredniego jakim jest prowadzenie dziatan
promocyjnych na rzecz marek Kompanii Piwowarskiej, w oparciu o prawnie
uzasadniony interes Spoétki w postaci poszerzania potencjalnego grona
odbiorcow oferowanych przez Spotke produktow w oparciu o zgode na
przesytanie informacji marketingowych udzielong przez Uczestnikéw (art. 6
ust. 1 lit. f RODO),

e. w celu opracowania modeli grup odbiorcéw, do ktérych moze by¢ kierowany
przekaz marketingowy Kompanii Piwowarskiej w sieciach reklamowych takich
jak np. Google i Facebook (podstawa przetwarzania: realizacja prawnie
uzasadnionych intereséw administratora - art. 6 ust.1 lit. f RODO w postaci
zwiekszania  skutecznosci  kierowanych  dziatan  marketingowych i
promocyjnych).

Podanie przez Uczestnika danych osobowych jest dobrowolne, ale jest warunkiem
koniecznym udziatu w Konkursie. Uczestnik jest zobowigzany do ich podania, a
konsekwencjg niepodania danych osobowych jest wytgczenie Uczestnika z udziatu w
Konkursie, w tym pozbawienie prawa do Nagrody. Zgoda na marketing bezposredni
jest dobrowolna i nie jest wymagana do wziecia udziatu w Konkursie.

Dane osobowe Uczestnika bedg przechowywane przez Okres Trwania Konkursu (w
tym postepowan reklamacyjnych) oraz przez okres przedawnienia roszczen
wynikajacych z Konkursu, a w zakresie danych osobowych Laureatow takze przez
okres wymagany przepisami obowigzujgcego prawa, w tym w szczegolnosci prawa
podatkowego. W przypadku udzielenia przez Uczestnika zgody na przetwarzanie
danych osobowych - do czasu realizacji celu zgody lub jej odwotania, w zaleznosci od
tego co nastgpi wczesnie;j.

Uczestnik ma prawo do: dostepu do swoich danych osobowych, zadania ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych, jak
réwniez wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celu realizacji przez
administratora jego prawnie uzasadnionych intereséw. Uczestnikowi przystuguje
prawo do cofniecia zgody w przypadku, gdy podstawg przetwarzania danych
osobowych jest zgoda, w dowolnym momencie i w dowolny sposoéb, bez wptywu na
zgodnosc¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej
wycofaniem. W celu skorzystania z powyzszych praw nalezy skontaktowac sie na
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adres e-mail: rodo@asahibeer.pl lub listownie na adres Administratora: ul. Emilii
Plater 53, 00-113 Warszawa.

Odbiorcami podawanych danych osobowych mogg by¢ osoby i podmioty
wspotpracujace

z Administratorem przy organizacji Konkursu oraz w zakresie przewidzianym
obowigzujgcym prawem kompetentne organy administracji panstwowej. Dane
osobowe mogg zosta¢ udostepnione przez Organizatora podmiotom Swiadczgcym
ustugi hostingowe, informatyczne, prawnicze, ksiegowe, pocztowe i kurierskie.
Kompania Piwowarska bedzie przekazywata dane osobowe w celu prowadzenia
dziatan marketingowych oraz w celach administracyjnych i statystycznych spétkom z
Grupy Asahi, do ktérej nalezy Kompania Piwowarska.

Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

Dane osobowe w Konkursie nie bedg przekazywane do odbiorcéw znajdujgcych sie w
panstwach poza Europejskim Obszarem Gospodarczym, poza danymi osobowymi
Uczestnikéw, ktorzy wyrazili zgode na ich przetwarzanie w celach marketingowych,
ktérych dane mogg by¢ przekazywane do panstw trzecich (Wielka Brytania).
Przekazanie danych nastepuje na podstawie decyzji Komisji Europejskiej
stwierdzajgcej odpowiedni stopieh ochrony danych osobowych.

Dane osobowe w Konkursie nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu
decyzji, w tym profilowaniu, ktére wywotuje wobec Uczestnika skutki prawne lub w
podobny sposob istotnie na niego wptywa. Dane osobowe Uczestnikdw bedg
podlegaty profilowaniu w zwigzku z realizacjg celu przetwarzania wskazanego w pkt.
8 lit. e powyzej. Celem profilowania jest stworzenie grup odbiorcéw podobnych do
Uczestnikdédw, co ma zapewni¢ zwiekszenie skutecznosci dziatarn marketingowych i
promocyjnych Kompanii Piwowarskiej na platformach reklamowych takich jak np.
Google czy Facebook. Skutkiem profilowania Uczestnika moze by¢ czestsze niz przed
udziatem w Konkursie wyswietlanie sie Uczestnikowi komunikatéw marketingowych
i promocyjnych Kompanii Piwowarskiej w Internecie.
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